Tableau de l’analyse de la situation actuelle

	Identification du produit :                                                                         .

En fonction  du segment choisi, décrivez chacun des éléments d’analyse.

	Segments

Éléments
	Description Segment 1
	Description Segment 2
	Description Segment …

	Clients

Connaître ses clients : caractéristiques, segmentation, définir leurs besoins, etc. 
	
	
	

	Concurrents

Forces, faiblesses, part de marché, distinction, emplacement, situation, etc.
	
	
	

	Environnement externe

Structure, pratiques commerciales, tendances, menaces, opportunités, etc.
	
	
	

	Vos Forces/Vos Faiblesses
	
	
	

	Facteurs clés de succès
	
	
	


