
Outil de positionnement

Voici comment concevoir votre carte perceptuelle :

1. Déterminez les deux critères principaux d’achat des clients;

2. Déterminez une liste des 3 à 4 principaux concurrents;

3. Attribuez-vous une note de 0 à 10, relativement à chacun des deux critères;

4. Positionnez-vous sur le graphique en mettant en couleur la ligne du tableau représentant votre note. L’axe horizontal représente le premier critère tandis que le second est l’axe vertical (voir exemple section 1,9);

5. Attribuez une note à chacun des concurrents en regard des deux critères;

6. Positionnez les concurrents dans le graphique (il faut retenir de quelle façon votre entreprise se distingue);

7. Demandez-vous si vous appréciez votre position et si elle est avantageuse.
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