PLAN DE MARKETING
	PLAN DE MARKETING 20XX

	Stratégie et objectif global de l’entreprise

	· Ventes :
	

	· Nouveau(x) marché(s) :
	

	· Positionnement :
	

	· Développement de produits :
	

	
	Segments
	Stratégies 
	Actions
	Coût
	Échéancier
	Responsable
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